sukces ukryty

w liczbach

analiza danych w praktyce

PLAN SEMINARIUM

CZESC 1 - godz. 10.30-12.00

1.

ABC analizy danych w sprzedazy.

m  Andlizy eksploracyjne i podstawowe
raporty.

® Badania koncentracji sprzedazy.

m Efektywne prognozowanie i plano-
wanie.

.Kim sq twoi najlepsi klienci2” —

zastosowanie technik segmentacii.

m Segmentacja — charakterystyka po-
dejicia.

m Klasyfikacja czy grupowanie. Dwa
podeijscia analityczne.

®  Mikrosegmentacja. Studium przypad-

ku z wykorzystaniem technik drgze-
nia danych.

Przerwa na kawe

CZESC 11 - godz. 12.30-13.30
3. ,Skazani na sukces” — wykorzystanie
technik drqzenia danych w sprzedazy.
® Analiza koszykowa a sprzedaz
krzyzowa (cross-selling).
m Jak zrealizowaé projekt analizy
koszykowej2 Metodyka, zrédla
danych, metody analityczne.

® Przykiad analizy koszykowej na
danych sprzedazowych
supermarketu.

m Wykorzystanie wynikéw analizy
koszykowej w kampaniach
sprzedazowych.
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