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rupa Carlsberg Okocim S.A., bedqca czeiciq

$wiatowego koncernu piwowarskiego Carls-

berg Breweries, zajmuje jedno z wiodgcych
miejsc w przemysle piwowarskim. Jej misjq jest do-
starczanie na rynek marek piwa o najwyzszej ja-
kosci.

Ze wzgledu na stale rosnqgcq konkurencje i poste-
pujacq konsolidacje rynku piwowarskiego, jednym
z kluczowych elementéw funkcjonowania firmy jest
prowadzenie kompleksowej, a co najwazniejsze
spéjnej i skutecznej polityki marketingowe;.

Uwzglednienie wszystkich uwarunkowan i sytuacii
na rynku piwowarskim wymaga wykorzystania
analizy danych i nowoczesnych narzedzi anali-
tycznych, by pozyskaé informacije, ktére pozwolqg
podejmowa¢ skuteczniejsze dziatania marketin-
gowe dystansujqce konkurencje. Wybér kurséw
SPSS dotyczqcych badan marketingowych pozwo-
lit nam efektywniej wykorzystywaé techniki anali-
tyczne w samodzielnie prowadzonych projektach
lub analizach danych pochodzqcych ze zlecanych

badan.

Niezwykle cenny jest fakt, iz kursy prowadzone sq
przez profesjonalistéw z duzym doéwiadczeniem
w analizach marketingowych. Dzigki temu wiedze
zdobytq na kursach moglismy bardzo fatwo przeto-
zy¢ na praktyczne rozwiqzywanie zagadnieh ana-
litycznych w naszej firmie.

Bogata zawarto$¢ merytoryczna kurséw SPSS obej-
mujgca zaawansowane techniki analizy danych
wykorzystywane do segmentacji, pozycjonowania
czy ksztattowania nowych produktéw utatwia reali-
zacje podejmowanych w naszej firmie projektéw
badawczych. Praktyczne przyklady wspomagaijq
przyswajanie omawianego materiatu.

Kursy organizowane przez SPSS Polska byly dosko-
nalq okazjq do poszerzenia i doskonalenia warsz-
tatu analitycznego.
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