BRTVP SA

iuro Reklamy Telewizji Polskiej S.A. zostato

powotane do obslugi najwigkszego medium
telewizyjnego w Polsce — Telewizji Polskiej S.A. -
w zakresie sprzedazy reklamodawcom czasu reklo-
mowego. Naszym zadaniem jest uzyskanie przy-
chodéw zapewniajqcych TVP mozliwos¢ realizacii
jej ustawowych zadan.

W ostatnich latach, ze wzgledu na rosngcq na pol-
skim rynku konkurencje w branzy telewizyjnej, sta-
je sie to coraz trudniejsze. Oczywistym stalo sig,
ze aby jak najlepiej realizowaé stawiane nam za-
dania, niezbedne jest pozyskiwanie i wykorzysty-
wanie wiedzy na temat widowni telewizyinej, jej
zachowan i preferenciji, w szczegélnosci takiej,
ktéra umozliwi nam zwigkszenie atrakcyjnoéci na-
szej oferty w oczach reklamodawcéw. Uznalismy,
ze wiedze te mozna pozyskaé dzieki gromadzeniu
i analizie danych dotyczqeych oglgdalnosci.

Do realizacji tego celu potrzebowalismy nowocze-
snych narzedzi analitycznych oraz wiedzy z zakre-
su metod analizy danych. Dlatego zdecydowalismy
sie na wspotprace z SPSS Polska Sp. z 0.0. Wyko-
rzystujemy oferte zaawansowanych kurséw analizy
danych, organizowanych przez SPSS Polska, by
efektywniej analizowa¢ dane dotyczqce oglgdalno-
§ci. Profesjonalnie przygotowane kursy, prowadzo-
ne przez wysoko wykwalifikowanych konsultantéw
dajq przejrzysty obraz mozliwoéci praktycznego
wykorzystania narzedzi i technik analizy danych.
Duze znaczenie miala dla nas mozliwo$¢ sko-
rzystania z indywidualnych konsultacji. Znacznie
skrécito to czas prowadzonych dotychczas analiz

i umozliwito podjecie przez Biuro Reklamy

TVP S.A. nowych zagadnien analitycznych.

Kursy analizy danych SPSS okazaly sie by¢ dobrg
inwestycja, ktéra nie tylko zwigksza kwalifikacje
pracownikéw, ale takze przeklada sie na lepsze
wyniki naszej pracy.
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